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Polarización de la imagen

IMAGEN MÍTICA
(tradicional)

Saber: transmisión familiar 
Prácticas de cultivo tradicionales

Malvivir / sufrimiento
Autoabastecimiento

IMAGEN VEHICULAR
(genérica)

Sistema agroindustrial
“y venga a echar química y química”

Mercado – reposición

1.- Productores y productoras: La imagen del profesional de aquí

Raíces / Infancia Abastecimiento / Amenaza

“...coloretes. El típico vasco”

“Aquí los caseros estaban todos rojos”

“en el campo tiene la piel mucho mas 
curtida...”
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2.- El papel estratégico de productores y productoras

La negociación medio rural- medio urbano: 
¿Es el sector agrario estratégico?

Función 
simbólica

Medio ambiente

Territorio

Producción-
producto
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3- Reforzar la imagen del profesional agrario

•Superar la referencia casi exclusiva a “trabajos manuales” y de 
transmisión cultural. 

•Evolución y modernización  desde la ética y el orgullo 
profesionales.

•Respeto y cuidado del medioambiente y el entorno.

•Control absoluto del proceso productivo.

•Mimo. Romanticismo.

•Puesta a disposición de la sociedad de alimentos de calidad, 
cercanos, favorecedores de la salud, de los cuales los ciudadanos 
pueden estar orgullosos.
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La oposición fundamental que estructura este 
esquema es la planteada entre: 

◙ el producto deslocalizado –tanto en el tiempo 
como en el espacio- propio de una producción 
agroalimentaria a gran escala y más artificial. 
◙ frente al producto local, de temporada y a 
pequeña escala.

El primero agudiza la distancia entre producción 
y consumo mientras que el segundo lo atempera. 
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Metodología cualitativa
Técnica: Grupos de discusión y triangular

Perspectiva de género
Perfiles grupos:

R e f . 
g r u p o  

P e r f il  L u g a r  R e f . 
g r u p o  

P e r f il  L u g a r  

Metodología

G T 1  H o m b re s  
D e c iso re s  
4 0 -5 5   

G a s te iz  G D 4  E u sk a ld u n  
M ix to   
1 9 -2 5  

D o n o s ti  

G D 2  M u je re s  
3 5 -4 5   
P ro fe s ió n  o  n iv e l 
so c io e c o n ó m ic o ?  

G a s te iz  G D 5  A m a s  c a sa  
4 2 -4 7  
N iv e l 
so c io e c o n ó m ic o : 
m e d io  –  b a jo , 
m e d io  -  a lto  

B ilb o  

G D 3  S in g le s : s a la s /o s  
M ix to   
3 0 -4 0  
P ro fe s ió n : 
h e te ro g e n e id a d  -  
l ib e ra le s , 
fu n c io n a rio s , 
a u tó n o m o s , 
tra b a ja d o re s  p o r  
c u e n ta  a je n a .   

D o n o s ti G D 6  P e rso n a s  
m a y o re s  
6 0 -7 0  
M ix to  
so c io e c o n ó m ic o : 
m e d io  –  b a jo , 
m e d io  -  a lto  

B ilb o  

 

Trabajo no 
cualificado

heterogeneidad -
liberales, 
funcionarios, 
autónomos, 
cuenta ajena. 
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Eskerrik asko!!
Eider Arrieta

earrieta@ikt.es
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