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1.- Productores y productoras: La imagen del profesional de aqui

Polarizacion de la imagen
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IMAGEN MITICA IMAGEN VEHICULAR
(tradicional) (genérica)
Saber: transmision familiar Sistema agroindustrial
Practicas de cultivo tradicionales |“y venga a echar quimica y quimica”
Malvivir / sufrimiento Mercado — reposicion

Autoabastecimiento

| |

Raices / Infancia Abastecimiento / Amenaza

“...coloretes. El tipico vasco”

“Aqui los caseros estaban todos rojos”

“en el campo tiene la piel mucho mas in
curtida...”



1.- Productores y productoras: La imagen del profesional de aqui
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2.- El papel estratégico de productores y productoras

La negociacion medio rural- medio urbano:
¢, Es el sector agrario estratégico?

Diap. 5
., //_\
Funcion ~/ Produccion- >
simbodlica NG producto
v

Medio ambiente

Territorio




3- Reforzar la imagen del profesional agrario
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*Superar la referencia casi exclusiva a “trabajos manuales” y de
transmision cultural.

*Evolucion y modernizacion desde la é€tica y el orgullo
profesionales.

*Respeto y cuidado del medioambiente y el entorno.
*Control absoluto del proceso productivo.
*Mimo. Romanticismo.

*Puesta a disposicion de la sociedad de alimentos de calidad,
cercanos, favorecedores de la salud, de los cuales los ciudadanos
pueden estar orgullosos.
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4.- El producto
REPRESENTACION DEL PRODUCTO
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4.- El producto
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4.- El producto
REPRESENTACION DEL PRODUCTO

La oposicion fundamental que estructura este
- esquema es la planteada entre:

‘@ el producto deslocalizado —tanto en el tiempo

' como en el espacio- propio de una produccion i Natural
. . . , e e - —
- agroalimentaria a gran escala y mas artificial. |

Deslocalizado

[\



4.- El producto
REPRESENTACION DEL PRODUCTO

Local

Artifi- Natural
cial >

Deslocalizado

[\



4.- El producto
REPRESENTACION DEL PRODUCTO

- La oposicion fundamental que estructura este
- esquema es la planteada entre:

Artifi- Natural
cialt— —’

@ frente al producto local, de temporada y a
- pequefia escala, mas natural

- El primero agudiza la distancia entre produccion
'y consumo mientras que el segundo lo atempera.
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4.- El producto
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Metodologia

Metodologia cualitativa

Técnica: Grupos de discusion y triangular
Perspectiva de género
Perfiles grupos:

GT1 Hombres Gasteiz GD4 Euskaldun Donosti
Decisores Mixto
40-55 19-25
GD2 Mujeres Gasteiz GD5 Amas casa Bilbo
35-45 42-47
. Nivel
Trabajo no socioecondémico:
cualificado medio — bajo,
| medio - alto
GD3 Singles: salas/os Donosti GD6 Personas Bilbo
Mixto mayores
30-40 60-70
. Mi
heterogeneidad - 1xto e
. socioeconémico:
liberales, medio — bajo,
funcionarios, medio - alto
autdonomos,

cuenta ajena.
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